Dotaznik A

Soucasny stav

1) Kde jste se o mné dozvedéli?
2) Proc jste se rozhodli kontaktovat prave mé?
3) Oficidlni nazev vasi spolecnosti?

4) Jak probiha typicka zakazka ve vasi
spolecnosti?

Kde se klient o vds dozvi, jak vds kontaktuje, jak probihd
vyfizovadni, pfeddni a dalsi mozné rozsifeni spoluprdce.

5) Velikost vasi spolec¢nosti?
Pocet pobocek, zaméstnancd, geografickd mista
pusobeni.

6) Jaké si myslite, ze mate postaveni na trhu a
proc si myslite, ze prave takové?

7) Kdo je vasi konkurenci a v ¢em si myslite, ze
jsou lepsi a horsi nez vy?

8) V cem jste nebo chcete byt vyjimecni oproti
vasi konkurenci?

9) S jakymi problémy se nyni potykate?
Vite uz jaké moznosti jejich reseni jsou.

10) Stav vizualni identity

Co vse pouzivate pro vizudini komunikaci — logo,
tiskoviny, web, polepy aut, prostory pobocek, obaly
produktd, apod.

11) Co ocekavate od nasi spoluprace?

12) Co mlzu ocekavat z vasi strany?
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Dotaznik B

Budouci znacka

1) Proc chcete novou vizualni identitu?
Kde je problém, proc¢ dochdzi k tvorbé vizudiniho stylu. Za
Jjakym cilem.

2) Jak si myslite, ze ma vypadat vase cilova Doplinén otdzky 2
sku pina? a) vékovd kategorie, pohlavi

b) postaveni ve spolecnosti (socidlni, financni)

3) Jakou chcete image spolec¢nosti?

. . . v . . ¢) geografickd lokace, zvyky a ndzory v
Pokud se jednd o redesign, napiste co si myslite,

daném prostredi (kontroverzni symbolika,
Ze jsou vase silné a slabé strdnky stavajiciho stavu slovni spojent, apod.)

vizudini prezentace vici konkurenci. Co chcete, aby o) rasové, ndbozenské o spolecenské zvyky

si vasi zakaznici vybavili, kdyz se jim fekne vas nazev ¢) ocekdvint od nabizenych produktd (pro&

spolecnosti. Staci slovni spojeni jako napr. oleje - Zivotni by si méli koupit pravé tento produkt od této
prostredi - auta. spolecnosti)

f) postoje k byznysu ve kterém spolecnost
4) Jaké budou kompetence z vasi strany pri piisobf
spolupraci?

S kym budu komunikovat o vyvoji vizudlini identity? Komu
budu prezentovat vysledek a kdo md findlIni slovo pri
rozhodovdni? Kdo bude zodpovidat za uvedeni vizudini
identity do praxe?

5) Kdo bude vasi konkurenci a jaké postaveni
na trhu chcete mit v nasledujcicih 5-10 letech?

6) Jak by vase znacka méla vypadat za 5-10
let?
Co vse budete v budoucnu pravdépodobné pouzivat, o

co se rozsifi vizudini styl a vase pusbnosti.

7) Vite uz jaké sluzby z mé strany budete
pozadovat? A proc¢?
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